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Deconstruccion del fendmeno fashion

El tema de la moda lejos de ser un asunto meramente banal constituye un
documento estético sociolégico que da clara cuenta de las sensibilidades de
una época, en particular de la voluntad de ruptura e innovacion o, por otra
parte, de férreo conservadurismo, quedando definido el asunto del vestir
como un asunto sustancialmente politico. La moda ésta en la calle y por lo
tanto es parte constitutiva de la res publica. Por ello, este articulo, al intentar
dar cuenta del fenémeno fashion, supone ampliar la reflexién i mas alla del
asunto relativo al vestiri al contexto sociocultural y antropol6gico que
supone.

La moda ha pasado a formar parte de las preocupaciones politicas asociadas
a la democratizacién. La idea de que las sociedades contemporaneas se
organizan bajo la ley de la renovacion imperativa, de la caducidad
orquestada, de la imagen, del reclamo espectacular y de la diferenciacion
marginal fue desarrollada 1 principalmentei en Francia por autores
situacionistas como Debord y los tedricos mas atentos a los fenbmenos de la
modernidad tardia, los asi llamados profetas de la postmodernidad, a saber
Lipovetsky y Braudrillard.

Por su parte M. Kundera se concentra en la imagologia, es decir, la capacidad
de creacion de simulacros y sucedaneos, como el milagro materialista de
nuestro tiempo (1).

El devenir moda de nuestras sociedades se idenfica con Ila
institucionalizacion del consumo, la creacidén a gran escala de necesidades
artificiales y a la normalizacion e hipercontrol de la vida privada.

Desde el periodo de entreguerras, con
moda del vestir no ha hecho mas que avanzar en un continuo proceso de
democratizacion.

En este sentido, la moda es un instrumento democratico que pretende lograr
el consenso social, un medio, por otro lado dudoso, pues bajo la apariencia
de una gran pluralidad y liberalidad genera una indiscutible homogeneidad.

La sociedad de consumo supone la programacion de lo cotidiano; manipula y
determina la vida individual y social en todos sus intersticios; todo se
transforma en artificio e ilusion al servicio del imaginario capitalista y de los
intereses de las clases dominantes. El imperio de la seduccién y de la
obsolescencia; el sistema fetichista de la apariencia y alienacion generalizada

(2).
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La moda como espectaculo. Relaciones entre
individualismo, frivolidad y poder.

En las sociedades contemporaneas las novedades se han abierto paso a
golpes de botas de cuero. Una fantasia individual, seguida por modelos
anoréxicas, acompafadas de bandas rock y andrdginos supestar. La
autonomia de esta estética y de sus agentes socialéslos disefiadores los
nuevos gurus del poder de las apariencias (J.P. Gaultier, Alexander
McQueen, Vivienne Westwood, John Galliano, etc.) han convertido el
estreno de cada nueva coleccién en uno de los eventos mas distintivos de la
sociedad del espectaculoen un f en- meno medi 8ti co
tension radical entre un aparente individualismo, y una sutil masificacion y
alienaci-no (3).

El imperio de las marcas y el desfile de quinceaferas uniformadas en todo el

mundo, son grupos que hacen de lampda fAalternativao

consumao.

Por otra parte, cabe notar que, paradojalmente, un exceso critico frente al
caracter alienante de la moda, se convierte el mismo en una modd postura o
impostura i para uso de la clase intelectual.

Fashion y espectaculo

En algunos pa2?ses se usa |l a expresi
aguella que ha fabricado o construido su imagen, ya sea con el maquillaje o
el vestuari o, en definitiva ©por el
Aproduccie nasesn estt8 asoci aidaimagenl ques
se mueven en el mundo del espectaculo.

Cuando la moda accede a la modernidad se convierte en una empresa de
creacioni o produccioni pero también en espectaculo publicitario.

Frente a la alta costura s ur g e iaed o rit perr°ot, l o cual
absoluto una democratizacion de la moda, sino mas bien uniformidad o
igualacion de la apariencia; nuevos signos mas sutiles y matizados,
especialmente firmas, cortes, tejidos, fibras, continuaron asegurando las
funciones de distincion y excelencia sociales. La democratizacion significd
una reduccion de los signos de diferenciacién social, a criterios como la
esbeltez, la juventud, el sexappeal, la comodidad, la naturalidad y cierto
minimalismo. La moda, en este sentido, no elimind los signos de rango
social, sino que los reemplazé promoviendo referencias que valoraban mas
los atributos de tipo mas personal como los referidos, esbeltez, juventud, etc.

Pese a lo anterior podemos citar algunas estrategias pea burlar estos nuevos

i mperativos. Andy War hol en Mi Filosof 2 a.

para que nadie pueda saber qué edad tenia y parecer mas joven de lo que los
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otros creyeran gue serzao (4) . Su argu.
volviéndose cancso, pues todos se sorprenderian de lo joven que pareceria y

se sacaria de encima la responsabilidad de actuar como un joven: podria
ocasionalmente caer en la excentricidad o en la senilidad y nadie opinaria al
respecto dado su cabelslcanastseima Narholi ,i Cuando
cada movimiento que haces parece joven y
(5). Asi pues, Warhol, se tifi6 el pelo de blanco a los veinticuatro afios.

El cuerpo como experimento

Volviendo a nuestra reflexiébn acerca de los cambios en los signos de status
social promovidos por el imperio de la seduccién, debemos atender a las
exigencias que la moda hace al cuerpo, convirtiéndolo en un escenario de
representacion.

Estos cambios nos convieoseén &p Gpsiambbi
forzar los limites naturales del cuerpo para hacerlo mas bello y deseable.

Segun las culturas, se forma o se deforma la anatomia en una serie de
experiencias dolorosas, que son parte integrante de nuestra civilizacion.

De todas las aleraciones corporales el tatuaje es la mas extendida. Los
Aprimitivos modernoso imitan a | os aut ®nt
disefios que pueden llegar a cubrir todo el cuerpo.

Al modo como cuando a una muchacha de Etiopia se le introduce un disco @
tierra cocida o de madera en el labio inferior. Cuanto mayor es la superficie
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en forma de plato, mas bella y cara es la mujer. Al mismo tiempo ¢ ,cuanto
puede valer una modelo occidental que se ha engrosado los labios con
inyecciones de silicona?

Los Ibitoes de Nueva Guinea valoran las cinturas angostas y para ello las
comprimen con tiras de tela y madera. En nuestra sociedad un talle muy fino
ha constituido el ideal de la belleza femenina.

Como se ve, al igual que el arte, la moda sigue las leyes del pgoeso técnico y
se hace autbnoma respecto a la belleza. Para el caso del vestir, por ejemplo,
comprobamos en la actualidad la autonomia del vestido respecto al cuerpai

el caso tan conocido del tallajg y respecto del disefio e incluso respecto del
vestir mismo: las ultimas tendencias consisten justamente en deconstruir el
vestido (6).

En las fiestas de mascaras, también especie de ceremonias rituales vigentes
aun en las sociedades contemporaneas, las personas parecen haber elegido
cuidadosamente su disfrazy esa noche aunque sélo sea mientras dura la
fiesta, serdn aquello que siempre han querido ser. Se han librado de su
disfraz cotidiano T del aspecto habitual que llevan al trabajo todos los dia$ y
han decidido adoptar un aire seductor o trasgresor. El estalo final de la
met amor f osi s es el personaj e. Los S i
metamorfoseado en auténticos transgresores porque a su careta (personaje)
le estan permitidos todos los excesos que a ellos les estan vetados. Una forma
atavica y ritual de liberarse de los miedos e inhibiciones.

Un espectador distanciado tendria una curiosa sensacion: la de que todo esto
bien podria tratarse de una reunién en un local de moda: una pasarela.
Aunque desde una O6ptica mas antropoldgica, en las fiestas de mascaras
podriamos encontrar también 1 siguiendo nuestra hibrida categoria del
Apri miti v o resooach@as tnbales.

La metamorfosis ha sido desde siempre una de las obsesiones recurrentes del
ser humano y a menudo representa, de forma patente y brutal, el deseo
implicito de subvertir lo establecido. Asociado a ella se puede adivinar el

engano, la apariencia, en otras palabras el disfraz.

Es necesario, sin embargo, distinguir entre metamorfosis e imitacion: la
metamorfosis es percibir como propias las caracteristicas del otro, una
posicion cdmoda de usar y tirar.

Lo peligroso de todo disfraz es que es posible acabar por encontrarse en la
complicada y ambigua posicion del travestido.

La metamorfosis en un ser del sexo contrarioi 0 su imitacioni es una de las
mas extendidas en la historia de la humanidad (la mas basica pareja de
opuestos). Se trata de esas mujeres con tacones altos y maquillajes
exagerados, esos hombres con barbas y brazos inundados de tatuajéssin
duda calcomanias socorridas que mafiana desapareceragon aguai . Son las
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Marylynbs y | os mariner os; no son hombres
lo masculino y lo femenino, son lo narrativo del estereotipo.

Sin embargo, el estereotipo es una categorizacion reducida a sus rasgos mas

grotescos, esto esa una caricatura. De modo que ser estereotipado es vivir

una Aidentidado cl ausurada por |l a mirada
otro. Como dir8 Sartre fel otro es una m
traves de ella logro mi objetividad.
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La teatralidad de la vida social

Nos vestimos al caer en la cuenta de que estamos presentes ante otros, que
son ajenos a nuestra (propia) interioridad. Ante esa mirada del otro
configuro mi exterioridad como expresion de lo que soy. Esto nos enriquece,
porque afiade a nuestro ser corporal nuevos significados que expresan la
rigueza interior, dandole asi a nuestra apariencia (externa) una gran
profundidad.

La constituciébn de nuestra identidad, como intento mostrar, tiene lugar
desde la alteridad, desde la mrada del otro que me objetiva i que otorga
consistencia a mi seri, que me convierte en espectaculo. Ante él estoy en
escena, experimentando las tortuosas exigencias de la teatralidad de la vida
social.

Lo caracteristico de la frivolidad es la ausencia deesencia, de peso, de
centralidad en toda la realidad, y por tanto, la reduccion de todo lo real a
mera apariencia.

El éxito de la identidad prefabricada (8) radica en que cada uno la disefia de
acuerdo con lo que previsiblemente triunfa 1 los valores en akai . La moda,
pues, no es sino un disefio utilitarista de la propia personalidad, sin
profundidad, una especie de ingenuidad publicitaria en la cual cada uno se
convierte en empresario de su propia apariencia.

El vestir dice algo de nosotros, pero no nos evela completamente, de modo
gue siempre queda algo por conocer. El vestido es un textd un discurso i
que debe ser leido, que se dirige a alguien; por eso es fundamental el punto
de vista del observador.

El vestir es la mediacion necesaria para el tratosocial. Nos da la posibilidad
de entrar en didlogo con los demas en la clave que hayamos propuesto en
cada caso. De modo tal que los demas se dirigen a nosotros segun nos
presentamos.

El vestir es una invitacion al dialogo y, mas precisamente, al tipo dedialogo
gue buscamos. Puede ser solamente una sugerencia, este es el caso de la
elegancia.

La elegancia no es el lujo o la ostentacion, y ni siquiera la riqgueza del vestido,

sino que es la finura en el trato con los que nos rodean; la eleccion adecuada
para el dialogo adecuado con la persona adecuada.
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La desicononizacion del simbolo

Pese a lo anterior, existen estrategias, alambicadas, algunas curiosas, otras

para escapar al estigma del estereotipo o a las identidades prefabricadas.

Una de ellas, por ejemplo, es la practicada por los hombres gay que se

redefinen a través de sus propias estrategias de grupa retomando modelos

gue pertenecian a una subcultura homosexuali y recuperan una identidad

de macho, Apass®0 ent r e hdntass pala eebelansenas e x ual e
un tiempo contra el estereotipo que de ellos tiene el grupo dominante y

diferenciarse de ese grupo justamente a través de atributos que no deberian
corresponder con la forma en que la sociedad tiende a verlos: afeminados.

En un momento histérico en que los hombres heterosexuales se replantean

los simbolos de su masculinidad colectiva, éstos son retomados por los
homosexuales como distintivo de grupo, e
mascul inidado (9). En eteala{esicomizacidn delo me nt a d
simbolo: el bigote ya no estd ligado al concepto de virilidad que la cultura

dominante tiene, sino que pone la misma en entredicho; cualquiera puede

ser viril, basta con pegarse un bigote. Este no es un heterosexual potente,

pero tampoco es una mujer masculinizada, sino otro producto totalmente

nuevo que replantea la esencia de las construcciones culturales al uso o sus
implicaciones pasadas.

Tenemos, pues, que una caracteristica de los movimientos contraculturales,
suele ser la androginizacién de las personas dentro de un determinado

grupo.

Si examinamos la cuestion de simbolos idénticos empleados como metaforas
diferentes centrandose en un caso contracultural concreto, la iconografia
lesbiana (como otro ejemplo), su propuesta £ centra en el cambio que los
simbolos masculinos sufren dentro de esta iconografia, aunque se sigan
leyendo de idéntico modo desde la mirada dominante (desde el poder),
incapaz de percibir las sutilezas de lo que esta fuera de ella o deseosa de
ignorarlas.

Entre los variados métodos para intentar burlar el imperio de la moda, los
dictamenes de lo efimero, el poder de la estereotipacion de la sociedad de
consumo Yy la caducidad impuesta por la publicidad; en definitiva, para
escapar a estos esquemas de domacién y al condicionamiento de la
existenciai ¢ Cémo vestirse? ¢ Coémo alimentarse? ¢Qué leer? ¢Donde ird,
al menos, parecer lograrlo, podemos encontrar una curiosa estrategia: el
empl eo de un fAohasipbiscacivon@antéesto es un
de moda afiadido a un atuendo, por otra parte conservador, para demostrar
gue todavia se posee un destello de individualidad: corbatas retro de los afios
cuarenta y pendientes (en hombres), chapas feministas, anillos en la nariz
(en mujeres), y la ahora casiextinta cola de caballo pequeia (en ambos
sexos) (10).
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L os i Mela infarmaciéon 7 provoca la deriva de las convicciones, la
alineacion, la imposibilidad de los individuos de reconocerse como si
mismos en las sociedades del spot y la fluctuacion de logustos.

Ante esto, la filosofia de Warholi nos propone la tactica de conservar el
estil o, tanto en | os tiempos de al
persona es la belleza del momento y su aspecto esta realmente al dia, y
entonces cambian los tiemposy cambian los gustos, y pasan diez afios, si
mantiene exactamente el mismo aspectoi sefiala Warholi y no cambia nada
y se cuida, sigue siendo una belleza. Los restaurantes Schraff fueron la
belleza de su tiempo; luego quisieron mantenerse al dia y se modifiaron y
renovaron hasta que perdieron todo su encanto y fueron comprados por una
gran empresa. Pero, de haber mantenido el mismo aspecto y el mismo estilo
y de haber aguantado durante los afios de baja en que no estaban a la moda,
hoy serian de lo mejor. Debes conservarte igual T aconseja Warholi en
periodos en que tu estilo ha dejado de ser popular porque, se es bueno,
volver8 y una vez m8s ser8s reconoci

El vestido. De lo estético a lo publico

Como he expuesto, el tema de la mod, o el fendmeno fashion, lejos de ser un
asunto meramente banal constituye un documento estético socioldgico que
da clara cuenta de las sensibilidades de una época, en particular de la
voluntad de ruptura o innovacién y otra de férreo conservadurismo,
quedando definido el asunto del vestir como un asunto sustancialmente
politico.

Como | o sefala T. Vebl en (12) el cors®

que la mujer debe soportar con la finalidad de reducir su vitalidad,

provocandole forma caray duraderas u i nvi abi |l i dad (su
trabajoé vi®ndose compensada con creces

en demostracion de riqueza, y, justamente como apariencia, y como eficaz
obstaculo para cualquier esfuerzo util, como el zapato de tacon aguja.

Ahora bien, la mujer trabajadora no utilizaba el corsé sino como imitacién y
lujo festivo.

Hay que decir también que a la necesidad de ostentaciéon de los poderosos
sigui6 1 al final del Medioevo, y con el acceso al poder temporal de una nueva
clase de mecaderes, la burguesiai , la exigencia de una apariencia austera:
los burgueses debian adoptar codigos diferentes a los nobles, debian ser
discretos, no mostrarse tanto, ocultar su fortuna para evitar envidias. Asi la
burguesia adopté en masa el color nego, que indicaba sobriedad y
discrecion y poseia un doble significado: por una parte, enuncia a la
apariencia ostensible de la aristocracia, y por otra, afirmacién de riqueza.
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Una apariencia, pues, que juega con la modestia y la distincion, esto es, con
la elegancia.

La indumentaria es la expresion mas diferenciadora o 7 en sentido puroi
discriminatoria de la vida social (13), que si bien es escenografia, es el Unico
espacio vital en que podemos desplegar nuestra vida, instalando nuestros
gustos en la realidad.

Y si las distinciones (lo distinguido) se envilecen o mueren al hacerse
comunes existe un poder a cuyo cargo corre el estipular otras direcciones: es,
deciamos, la opinidn, pues la moda no ha sido nunca otra cosa mas que la

opinion en materia de indume nt ar i a. i L ariaelmaguehvestdoar i a,
i, es el mas enérgico de todos los simbolos, y por ello la Revolucion Francesa

fue también una cuestion de moda, un debate entre la seda y el pafio: Es asi

como vestir es un acto tanto estético como politico.

La moda ha contribuido también a la construccion del paraiso del
capitalismo hegemdénico. Sin duda, capitalismo y moda se retroalimentan.
Ambos son el motor del deseo que se expresa y satisface consumiendo;
ambos ponen en acciébn emociones y pasiones muy @rticulares, como la
atraccién por el lujo, por el exceso y la seduccion. Ninguno de los dos conoce
el reposo, avanzan segun un movimiento ciclico neracional, que no supone

un progreso. En pal abras de J. Baudrill ar
esos anbitos: la moda es arbitraria, pasajera, ciclica y no afiade nada a las
cualidades intr2nsecas del i ndi viduoo (1

consumo un proceso social no racional. La voluntad se ejercei esta casi
obligada a ejercersé solamente en forma de deseo, clausurando otras
dimensiones que abocan al reposo, como son la creacion, la aceptacion y la
contemplacién. Tanto la moda como el capitalismo producen un ser humano
excitado, aspecto caracteristico del disefio de la personalidad en sociedad del
espectaculo.
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Traduzione a cura di Cristina Finazzi, www.modaloqia.it

La moda nella postmodernita
Decostruzione del fenomeno Fashion

Dr. Adolfo Vasquez Rocca

Decostruzione del fenomeno fashion/la moda come spettacolo.Relazioni fra

| 6i ndi vidual i smo, | fasshioh e $pettacbl@izcprpo came i | pot e
esperimento/la teatralita della vita sociale/la decanonizzazione del
simbolo/ Il vestito. Dal | 6 estetico al pubblico/ note
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Decostruzione del fenomeno fashion

I tema della moda, | ont ano dall 6essere un ,assunto
costituisce un documento estetico, sociologico che rende chiaro conto della
sensi bilit”™ di undbepoca, in particolare d

déaltra parte aarismd, eimanendo deficto § ¢ema del
vestire sostanzialmente come tema politico. La moda € presa per strada e
pertanto e parte costitutiva della cosa pubblica. Percio, questo articolo, nel
tentare di spiegare il fenomeno fashion, si prefigge di ampliare la riflessione
al contesto socioculturale ed antropologico che esso suppone.

La moda e divenuta parte delle preoccupazioni politiche associate alla
democratizzazione. L6idea che |l e soci et
secondo la legge del rinnovamento imperativo, della scadenza orchestrata,
dellimmagine, del richiamo spettacolare e della differenziazione marginale

fu sviluppata principalmente in Francia da autori situazionisti come Debord

e dateorici piu attenti ai fenomeni della modernita tardiva, ¢ ome vennero

chiamati i profeti della postmodernita: Lipovetsky e Braudrillard.

Per parte Sua M. Kunder a S i cdancentr a
del | 6i mmagi nsullarapatitatdi.cieare sienulaxcri e surrogati come
il miracolo materialista del no stro tempo™.

Loessere fimodao dell e nostre societ”™ si
del consumo, con la creazione su largascala di necessita artificiali e sulla
normalizzazione nonchésull 61 percontroll o della vita pr
Dagl i a0 |ldca@Mnascita dellaniogandntha fatopor t er

altro che avanzare in un continuo processo di democratizzazione.

In questo senso la moda € uno strumento democratico che pretende di
ottenere il consenso sociale, un mezzo, per altro dubbioso, poibé al di la
dell'apparente creazione di una gran pluralita e liberalita genera
un'indiscutibile omogeneita .

La societa dei consumi porta a programmare il quotidiano, manipola e
determina la vita individuale e sociale in tutti i suoi interstizi; tutto si

trasf or ma i n artificio e il lusi one a l ser
degli interessi delle classi dominanti. [ Si veri fical | 6i mper o d
del | a obsol escenza, i Si st ema feticist:

generalizzate.
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La moda come spettacolo. Relazioni fra individualismo,
frivolezza e potere.

Nelle societa contemporanee le novita si sono fatte largo a colpi di bastone;

un immaginario unico , inventato per modelle anoressiche accompagnate da

bande rock eandrogini super-star. L6 aut onomi a di guesta est
stilisti T 1 NuoVvi gur u del -p&dR Gaukier, dlexandéy appar i r
McQueen, Vivienne Westwood, John Galliano, etc.) hanno trasformato

I'esordio di ogni nuova collezione in uno degli eventi piu distintivi d ella

societa dello spettacolo, un fenomeno mediatico che mette in gioco la

tensione radicale tra un apparente individualismo ed wuna sottile
massificazione ed alienazione™.

L6i mpero dell e marche e |l a sfilatdo di qui
sono gruppi che fanno ddla moda "alternativa” un oggetto di consumo.

Déaltra parte bisogna notare <chediparados

fronte al carattere alienante della moda si trasforma lo stesso in una moda -
postura o impostura i a uso econsumo della classe intellettuale.

Fashion e spettacolo

I n alcuni paesi si usa | 6espressione fAdon
fabbricato o costruito la sua immagine, gia sia col trucco che con

| 6abbigliamento, i n moes@isunilobkiova Lpesppesiseéo
Aproduzi oneo si riferisce in questo caso
ndt .] doéi mmagi ne che si muovono nel mo n d
Quando la moda accale alla modernita,di vent a unodoi mpresa di c

- produzione i ma anche uno spettacolo pubblicitario.

Contrapposto al | 6fagd rtdap oma delae aonasyrifiea ini |
assoluto una democratizzazione della moda, bensi piuttosto uniformita o
uguaglianza nell'apparenza. Con la nascita del A p i & por t ewwow
elementi piu sottili e sfumati, specialmente firme, case di moda, tessuti,
fibre, continuarono ad assicurare la funzione di distinzione e di eccellenza
sociale. La democratizzazione significo una riduzione dei segni di
differenziazione sociale, a criteri come la snellezzg la giovinezza, il sex
appeal, la comodita, la naturalezza e un certo minimal ismo. La moda in
questo senso non eliming i caratteri di rango sociale, fino a che non i
rimpiazzd promuovendo riferimenti che valorizzavano di piu le
caratterisitiche personali di ciascuno come appunto la snellezza, la
giovinezza ecc.

A dispetto di quanto scritto sopra possiamo citare alcune strategie per

eludere questi nuovi imperativi. Andy War hol nell 6opera dLa
scrive che deci® di "restare pelato affinché nessuno potessesapere che eta
aveva e sembrare piu giovand i qguell o che ¢gli altri <cred
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La sua argomentazine era che ci guadagnava da canutoperché tutti si
sorprendevano di quel ragazzo che sembrava non sentire laesponsablita di
agire come un giovane e poteva occasionamente essere eccntrico 0 saggio e
nessuno aveva da ridire per rispetto della sua calvizie fiQuando hai la calvizie
T scrive Warholi , ogni movimento che fai sembra giovane ed agile invece di
esseresolo normaled. Percio, Warhol, si fece i capelli bianchi a ventiquattro
anni.

El cuerpo como experimento

Ritornando alla nostra riflessione circa i cambiamenti nei segni di status
sociale promossi a favoredella seduzione, dobbiamo sottostare alle esigenze
che la moda impone al corpo, trasformandolo in uno spettacolo.

Questi cambi ament. i Ci t rasfNMonsaemeticonoi n fApr i
di forzare i limiti naturali del ¢ orpo per renderlo piu bello e desiderabile.

A seconda dellecul t ur e s forma o si deforma |0
esperienze dolorose che sono parte integrante della nostra civilta.

Fra tutte | e modifiche del corpo il tat L
moderni 0 i mitano i vV e muovi dpsegninchet possdno I nvent
arrivare a coprire tutto il corpo.

Come quando ad una ragazza etiope vienantrodotto un disco di terra cotta o
di legno nel labbro inferiore , quanto maggiore € la superficie piatta, piu bella
e la donna. Nello stesso tempo, quanto pw valere il modello occidentale
delle labbra ingrossate conil silicone?
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Gli Ibitoes della Nuova Guinea amano la vita stretta e percio la stringono con
strisce di tessuto e legno.Nella nostra societa un vitino sottile ha costuitto un
ideale di bellezzafemminile.

Come si vede | a moda come | 6arte segue
di venta autonoma rispetto alla bellezza.
esempio, comproviamo attualmente l'autonomia del vestito rispetto al

corpo 1 il caso tanto conosciuto della taglia - sia rispetto al design e perfino

rispetto a come stal 6 abi t o di indossatb:lleaultimeatgntenze

consistono giustamente nella decostruzione del vestit®.

Nelle feste in maschera, specie di cerimonie rituali vigenti ancora nelle

societa contemporaneeg le persone sembrano avere scelto accuratamente il

loro travestimento e quella notte, benché sia solo per la durata della festa,

saranno quello che hanno sempre voluto essere Si sono liberati del loro

travestimento quotidianoidel | 6aspetto abitudinario che
I giornii e hanno decisod i adottare wunodaria swducent e
stadio finale della metamorfosi € il personaggio. | simulatori "punks" si sono

trasformati in autentici trasgressori percheé alla loro maschera (personaggio)

sono permessi tutti gli eccessi che sono loro vietati nella vita reale. Una

forma atavica e rituale diliberarsi dalle paure e dalle inibizioni. .

Uno spettatore distaccato provera una sensazione curiosa:quella che tutto

questo ben di dio sia una riunione in un locale di moda: una passerela

i nsomma. Bench i n unod,melle festeain mascterga nt r o p o
possiamo trovarvi anche i seguendo la categoria ibrida del primitivo

moderno- risonanze tribali.

La metamorfosi st ata da sempre una dell e osses
umano e spesso rappresenta, informa palese e brutale, il desiderio implicito

di sovvertire cido che é stabilito. Associato ad essa spuo trovare l'inganno,

I'apparenza, in altre parole il travestimento.

E O necessario tuttavi a di stinguere | a
met amor f osi percepire C 0me prunar i e | e
posizione comoda da sfruttare.

La cosa pericolosa di ogni travestimento € che €& possibile finireper trovarsi
nella complicata ed ambigua posizione del travestito.

La metamorfosi in un essere del sesso contrarioi 0 una sua imitazione -

una delle piu comuni nella storia dell'umanita, la piu semplice armonia degli

opposti. Si tratta di donne con tacchi alti e trucco esageratg di uomini con

barba e braccia inondati di tatuaggi i senza dubbio decalcomanie provvisorie

che domani spariranno con | aéquai Sono le Marylyn e i marinai; non sono

uomi ni e donne, sono | dessenza ndlal mas c
narrazione dello stereotipo.
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Tuttavia, lo stereotipo € una categorizzazione ridotta ai suoi tratti piu

grotteschi, questo é:una caricatura. Di modo che essere stereotipato € vivere
una ni dchiusa alld Sgwardo generalizzanteed etichettatore dell'altro .
Come dira Satre fl'altro € uno sguardo del quale i0o sono oggetto', ed
attraverso lui trovo la mia oggetti vita.
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La teatralita della vita sociale

Ci vestiamo accorgendo¢ che siamo presenti davanti ad altri che sono alieni
rispetto alla nostra interiorita . Davanti allo sguardo dell'altro configuro la
mia esteriorita come espressione di quello che sono.Cio ci arricchisce perché
aggiunge al nostro essere esteriore nuovi significati che eprimono ricchezza
interiore, dando cosi alla nostra apparenza esteriore una grande profondita.

La costruzione della nostra identita, come intendo dimostrare, ha luogo

dall 6alterit ™, dal | o s g uiahed® corsisténtadala !l t r o
mio essere i, che mi trasforma in spettacolo. Davanti a lui sto in scena,
sperimentando le tortuose esigenze della teatralita della vita sociale.

La caratteristica della frivolezza é I'assenza diessenza, di peso, di centralita
nella realta e, pertanto, la riduzione di tutto il reale a mera appar enza.
Léesito del | 6i detrovairadiCiin pd eleadnbno ipogettaa
d @ccordo con quello che prevedibilmente trionfa i i valori in ascesa-. La
moda, inoltre, non e altro che un fdesigno utilitarista della propria
personalita, senza pofondita, una specie di ingenuita pubblicitaria nella

quale ciascuno si trasforma in impresario della propria apparenza.

Il vestire dice qualcosa di noi, ma non ci dis-vela [termine heideggeriano,
n.d.t.] completamente, di modo che rimane sempre qualcos da conoscere
Il vestito € un testo T un discorso i che deve essere lettoche si dirige verso
qualcuno;per esso  fondamentale il punto di

Il vestire e la mediazione necessaria al tratto sociale. Ci da la possibilita di
entrare in dialogo con gli altri nella chiave che abbiamo proposto in ogni
cas. In modo tale che gli altri si dirigono a noi cosi come ci presentiamo.

Il vestire € un invito al dialogo ma, piu precisamente, al tipo di dialogo che
cerchiamo. Pu0 essere solamete un suggerimento, questo € il caso
dell'eleganza

Léel eganza non i |encanchelaricahezh delovestitg nt az i or

ma € la finezza ckl tratto col quale ci circondano; I'elezione adeguata per
guel dialogo adeguato con la persona adeguata.
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La decanonizzazione del simbolo

A di spett o desidtohodsirategies alcune farmbicCate, altre curiose,
per scappare allo stigma ddlo stereotipo o alle identita prefabbricate. Una di
gueste, per esempiq € la pratica per gli uomini gay di ridefinirsi attraverso
le proprie strategie di gruppoi riprendendo modelli che appartenevano ad
una sottocultura omosessualei e recuperare unodéi dent i t”
andava 0 tra gli eterosessual degli anni ottanta, per ribellarsi allo stesso
tempo contro lo stereotipo che di loro ha il gruppo dominante e differenziarsi
giustamente da questo gruppo attraverso attributi che non dovranno
corrispondere alla forma in cui la societa tende a vederli ossia come
effemminati .

In un momento storico in cui gli uomini eterosessuali ripropongono i
simboli della mascolinita collettiva, questi sono ripresi dagli omosessuali
come distintivo di gruppo, i n fondo come dApar odli
Nel | 6 es e mentatd si @ssiste alla dacanonizzazione del simbolo:il
baffo non € piu legato al concetto di virilita che la cultura dominante ha, ma
mette la stessa in dubbio: chiunque pud essere virile, basta mettersi i baffi.
Non si & cosi eterosessuali forti, ma neanche una donna mascolinizzata,
bensi un altro prodotto , completamente nuovo, che ripropone l'essenza delle
costruzioni culturali per l'uso che se ne fao per le sue implicazioni passate.

Abbiamo, dunque, che una caratteristica dei movimenti controcultur ali,

normalmente e | 0 aogeahizzazione delle persone che sono in un
determinato gruppo.

Se esamianamo la questione dei simboli identici, impiegati come metafore
differenti , concentrandocisuun caso controcul tur al
lesbica (come dtro esempio), la nostra analisi si incentra sul cambiamento
che i simboli maschili soffrono dentro questa iconografia, benché si
continuino a leggere nello stesso modo dallo sguardo dominante (dal
potere), incapace di percepire le sottigliezze di cid che sta al di la o
desiderosodi ignorarl e.

Tra i vari metodi per cercare di eludere l'impero della moda, i dettami
del | 0 e,fil fpateneedella societa del consumo stereotipata e la caducita
imposta per la pubblicita; in definitiva , per scappare a aqiesti schemi di
dominazione e a condizionamento dell'esistenza i Come vestirsi? Cosa
mangiare? Cosa leggere? Dove andar&@ o, almeno, illudersi di riuscirci ,

possiamo trovare una curiosa strategia | 6 i mpego di un - Aidi

mas si f i c guestoo B eun piccolo accessorio di moda aggiunto
all 6abbi gl i ame ntdaltradparte consarvatprie, per dimdsteare
che ancora si possiedeuno scintillio di individualita: cravatte ret ro degli
anni quaranta e pendenti (per gli uomini), accessorifeministi, anelli alle
narici (per le donne), e la coda di cavallo piccola oggi € quasi estinta, in
entrambi i sessio.
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I Amediladoi nf or macusano ela deriva delle convinzioni,
| 6al i enazi one, | edeghipdivisls di ticonbscersiin gduantop a r t
se stessi nella societa degli spot e della fluttuazione dei gusti.

Prima di questo, la filosofia di Warhol ci propone la tattica di conservare lo

stile, tanto nei tempi di rialzo, come in quelli di ribasso. AQuando una
persona € la bellezza del nmmento ed il suo aspetto si mantiene alla moda, e

cambiano i tempi e cambiano i gusti, e passano dieci anni, se mantiene
esattamente lo stesso aspettd scrive Warholi e non cambia niente e si curg

continua ad essere una bellezzal ristoranti Shraff erano la bellezza del loro
tempo; pero vollero mantenersi aggiornati e si modificarono e rinnovarono

fino a che persero tutto il suo incanto e furono comprati da una grande

impresa. Ma, se avesseromantenuto lo stesso aspetto e lo stesso stile e
avessro resistito dur ante gli anni di ribasso, nei quali non erano alla moda,

0ggi sarebbero i migliori. Devi conservarti uguale - consiglia Warholi negli

anni in cui il tuo stile ha smesso di essere popolare, perché se & buono
ritornera di moda e sarai riconosciuto un'altra volta come una bellezza"

Il vestito. Dall 6estetico al pubbl i coc

Come ho scritto, il tema della moda o il fenomeno fashion, lontano dal | &
essere un tema puramente banale costituisce un documento estetico e
sociologico che rende chiaro conto dellesensibilita di un'epoca, in particolare
della volonta di rottura o innovazione oppure di ferreo conservatorismo,
rimanedo il tema del vestire come un assunto sostanzialmente poltico.

Come lo chiama T. Vebler?il corsetto "é sostanzialmente una mutilazione
che la donna deve sopportare con la finalita di ridurre la sua vitalita

provocandole in forma bella e duratura [ ] la sua "invalidita" per il lavoro,

venendo compensata abbondantemente con quello che guadagna in
reputazione”; come dimostrazione di ricchezza e giustamente come
apparenza, come ostacolo efficace a qualunque sforzo utilecome la scarpa
col tacco a spillo.

Orbene, la donna lavoratrice non utilizzava il busto che come imitazione e
lusso festivo.

Bisogna anche dire che alla necessita dostentazione dei poderosi seguii alla
fine del Medioevo,e con | 6accesso al potere tempor
mercanti: la borghesiai,| 6 esi genza di uborghepidozavanr aust €
adottare codici differenti dai nobili , dovevano essere diseeti, non apparire
troppo, occultare la propria fortuna per evitare invidie. Cosi la borghesia
adottd in massa il colore nero, che indicava la sobrieta, la discrezione e
possedeva un doppio significato: da un.
ostent abriilset odcerlalzbiaa e dall daltra unbafferr
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Undapparenza p o i che gioca ~con | a mo des
| el eganza
Lo stile nel vestire | 6dimpanmpyrdgione pi ¥

discriminatoria della vita sociale’3, che sebbene sia scenogr a
spazio vitale in cui dispiegare la nostra vita, inserendo i nostri gusti nella
realta.

E se le distinzioni (i distinti) si sviliscono 0 muoiono diventando comuni,

esiste un potere il cui compito e trovare altre direzi oni : o, di ci am
opinio ne, perché la moda non € stata mai un'altra cosa piu che I'opinione in

materia di vestiario. Léda kil 6 ondument 0,¢ilpidlforteddtattiii t o

simboli; e per questo che la rivoluzione francese fuanche una questionedi

moda, un dibattito tra la seta ed il panno: essere cosi comevestire € un atto

tanto estetico quanto politico.

La moda ha contribuito anche alla costruzione del paradiso del capitalismo

egemone Senza dubbio capitalismo e moda si alimentano reciprocamente.

Entrambi sono i motori del desiderio che si esprime e soddisfa consumando;
entrambi fanno agire emozi oni e passi or
attrazione per i | usso, . Nessuno di questicess o
conosce il riposo, avanzaro secando un movimento ciclico e non razionale,

che non suppone un progresso. ParafrasandoJ . Baudrinddér dun ANO
progresso continuo in quegli ambiti: la moda é arbitraria, pa sseggera, ciclica

e non aggiunge niente alle qualita intrinseche dell'individuo 04 Nello stesso

modo il consumo non é per lui un processo razionale ma sociale. La volonta

si esercita’i in questi casi obbligata ad esercitarsi solamente in forma di

desiderio, precludendo le altre dimensioni che avvicinano al riposo, come la

creazione, la quiete e la contemplazione. Tanto la moda come il capitalismo

producono un essere umano eccitato, aspetto caratteristico del tipo di

personalita nella societa dello spettacolo.
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- Filosofia della moda, coniando il neologismo modalogia
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- Filosofia della sport , concentrandomi sulla figura dell'atleta.

- Sull'anoressiadal punto di visto ontologico.

Offro consulenza filosofica in rete e non .

Sono socio ordinario di Confilosofare , associazione nazionale per le pratiche filosofiche.

Referente responsabile di area (Lombardia) perL'assaociazione Nazionale Pratiche Filosofiche.

Collaboro con la rivista Vivobenedonna, curando la sezioneModa e Costume

Colloaboro con la rivista Observaciones filosoficas
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